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Werbung & Kommunikation

~Erfrischend normal
fiir eine Werbeagentur...”

.50 sehen uns unsere Kunden und Partner -

und sie haben vollig Recht. Nicht ,jung”, nicht ,wild"
und ganz und gar nicht ,durchgeknallt”.

Daftir verstehen wir unser Handwerk.

Wir lieben einfache, aber kreative Losungen,

wir sprechen mit lhnen eine ganz normale Sprache
und wir wissen, dass Erfolg immer auch harte Arbeit ist.
Darum arbeiten wir hart fiir den Erfolg unserer Kunden.

Kleine Erfrischung geféllig?

kiwords

Werbung & Kommunikation
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Effektivitat vor Effekt IL.AALQ_EH Q

Diese Gesichter kénnen
Sie sich ruhig merken...
..denn sie werden Sie fir lange
Zeit begleiten. Seit fast 20 Jahren
arbeiten wir als Team schon
zusammen. Das ist sicher unge-
wohnlich fur eine Werbeagentur,
aber ungemein effektiv.

Ein eingespieltes Team, jeder ein

Spezialist auf seinem Gebiet, mit

Ralph Kiesel Annette Bode-Geske Klaus Sellmann Lars Tartarek Peter Rose . .

Inhaber und Geschdiftsfiihrer, Teamassistentin, Messe- und Eventmanagement, Werbung und PR, IT-Spezialist, der gemeinsamen Leidenschaft

Schwerpunkte: Konzept, Text, Schvye(pun/'(te: Lektorqt, ' Schwerpunkte: Messeplanung, Schwerpunkte: Konzeption, Schwerpunkte: IT-Support, fr unsere Arbeit und dem

Grafik, Kontakt Administration, Organisation Standgestaltung, Standbau, Grafik, Text, PR Datenbanken, Internet . . .
Organisation gleichen Verstandnis fur die

Belange unserer Kunden.

Nicht alles, was machbar ist, ist auch immer notig,
Hinter diesem selbstverstandlich aber alles' was natig ist’ machen wir

klingenden Satz verbirgt sich unsere tiefe

Uberzeugung und Philosophie, jeden Als klassische Full-Service-Agentur arbeiten ;

Euro, den unsere Kunden in Werbung wir auf allen Feldern der Kommunikation. t T b 2 5 j h

investieren wollen, so nutzbringend wie Sei es Printbereich, Onlinemedien, e Se I u e r a re n

moglich einzusetzen. Da tberlegen wir PR-Strategien oder Messekonzeption. kiwords ist schon ein wenig anders als die meisten Werbeagenturen.
sehr genau, welche Mittel fur welches Welche Medien fiir welche Kommuni- Das liegt an unserer Historie: Uber 25 Jahre lang waren wir Inhouse-Agentur
Projekt notwendig sind. Was ist ,nice to kationsziele genutzt werden, ist Teil der der Unternehmensgruppe KRAUTH medical und salen in dieser Funktion
have” und was dient dem Kommunika- strategischen Planung, die wir zusammen an beiden Seiten des Tisches. Einerseits verantwortlich fiir die kreativen
tionsziel? Kann eine pfiffige Idee dieses mit unserem Kunden erarbeiten. Lésungen aller werblichen und kommunikativen Aufgaben, andererseits
Ziel besser und preiswerter erreichen? Alles, was zur Zielerreichung notwendig fokussiert auf ein optimales Kosten-Nutzen-Verhéltnis im Sinne des

Wann muss aus dem Vollen geschopft ist und zum geplanten Budget passt, Unternehmens. Und genau so denken und handeln wir auch nach
werden und wann darf es auch ,low wird Inhalt dieser Planung - alles, was unserem Start in die Selbststéandigkeit.

budget” sein? Schnickschnack ist, hat keine Chance. Im Sinne und zum Nutzen unserer Kunden.

Effektivitat vor Effekt.
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Q Verlassliche Partnerschaft

We m

“ Innovative Technologies

e alive

Wenn wir einen Kunden ins Herz
geschlossen haben, kénnen wir richtig

anhénglich sein - und das ist auch gut so.

Eine langjéhrige Zusammenarbeit hilft
uns, lhr Unternehmen, thre Marketing-
ziele und |hr Marktumfeld zu verstehen

und dieses Wissen in erfolgreiche Werbe-

strategien umzusetzen. Auf diese Weise
kénnen nicht nur zeitraubende Briefings
auf ein Minimum reduziert werden, Sie
durfen uns auch gern die Verantwortung
fur die Budgettiberwachung und die
Einhaltung Ihres Corporate Design
Ubertragen.

Eine echte Win-win-Situation fir alle.

Slil"e'Sn

eutschilamd Gmbli

Sind Sie etwa auch so anhéanglich?

Wir sind stolz darauf,

dass wir mit vielen unserer Kunden
Uber einen sehr langen Zeitraum ver-
trauensvoll zusammenarbeiten. Partner,
die uns fast blind vertrauen, ohne dass
wir blind werden fur Verdnderungen,
Marktentwicklungen und neue Trends.
Diese Kontinuitat und Verldsslichkeit
pflegen wir tibrigens gleichermalen
mit unseren Lieferanten. Daraus erge-
ben sich Partnerschaften, in denen alle
Beteiligten weit tiber das Ubliche hin-
aus fureinander einstehen und schon
so manches Mal Unmdgliches moglich
gemacht haben.

Wiy >
7 e

LogiServe

6 Jahre

Lebensldnglich - auf Bewdhrung
Es will schon etwas heiBen, wenn wir einen
anspruchsvollen Kunden tber 28 Jahre lang
betreuen durfen und zufriedenstellen kénnen.
Das sind Uber 10.000 Tage, an denen wir uns
Tag fur Tag bewahren mussten - und konnten.
Dank zuverldssiger Arbeit, kreativer Ideen und

ausgepragter Service-Mentalitat.

nt GmbH

,(...) und wenn auch nach so
langer Zusammenarbeit immer
wieder so tolle Ergebnisse erzielt
werden, gibt es tiberhaupt keinen
Grund, daran etwas zu dndern.

Ich wiinsche dem ganzen Team
unter der kiwords-Flagge viel
Erfolg und freue mich auf die
weitere Zusammenarbeit.*

Bjorn Breiter,
Geschdiftsfiihrer KRAUTH medical,
Hamburg




Q Der Gesundheitsmarkt - eine unserer Starken

Wirbelsdulenchirurgie

Bandscheibenprothesen

Herzunterstitzung

Herzchirurgie Pulmologie

GefdBintervention

,Ich finde es immer wieder
klasse, wie schnell wir mit

euch zum Ergebnis kommen.

Da macht es sich eben bemerkbar,
wie tief ihr im Thema steckt und
wie gut ihr mitdenken konnt.
Danke noch mal fiir euren Input.”

Volker Bihm,
Produktmanager INVATEC, Schweiz

Medizintechnik ist nicht sexy? Schauen Sie nur mal auf diese Kurven...

Naturlich ist Medizintechnik nicht wirklich
sexy, aber ungemein spannend und
interessant - ein riesiger Zukunftsmarkt,
geprégt von einer galoppierenden Innova-
tionskraft der Forschung und Industrie, far

eine immer élter werdende Gesellschaft.
Genau hier haben wir unsere Wurzeln.
Wir kennen den Markt seit fast 30 Jahren
mit seinen eigenen Besonderheiten und
Gesetzen. Eine Erfahrung, die wir sofort

gewinnbringend fiir Sie einsetzen konnen.

Erlaubt ist, was SpaBB macht.

Nur leider nicht hier...

Im Prinzip funktioniert Werbung tberall gleich, denn
immer sind es Menschen, die die Botschaften und
Signale empfangen - bewusst und unbewusst. Aber
Achtung! Die Besonderheiten des Gesundheitsmark-
tes sind zu bertcksichtigen. Heilmittelwerbegesetz,
Zugabeverordnung, Medizinproduktegesetz - alles
Regeln, die zu beachten sind. Dazwischen liegt der
Spielraum fir kreative Kommunikation, und die kann
durchaus Spafl machen...

Vom ,einfachen” Produkt

bis zur komplexen Dienstleistung

Je komplexer ein Produkt, ein Verfahren oder eine
Dienstleistung ist, desto groRer ist die Anforderung
an eine umfangreiche, aber verstandliche
Kommunikation. Hier haben wir viel Erfahrung,

z. B. im Bereich der kardiotechnischen Vollversor-
gung im Krankenhaus, der Medizinlogistik oder
der zentralen Sterilgutversorgung. Aber auch ein
Versicherungskonzept kdnnen wir schltssig und
interessant erklaren.



Vom Logo zum Corporate Design
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Post Merger Integration

Das werden Sie so schnell nicht wieder los

Das Logo ist meist die erste visuelle
Botschaft eines Unternehmens in den
Markt und der kleinste gemeinsame
Nenner im spéteren Corporate Design.
Es soll tber viele Jahre eine unverwech-
selbare Botschaft vermitteln und fur alle
erdenklichen visuellen Darstellungen
geeignet sein. Sei es fur die Geschéfts-
drucksachen, den Stempel, die 4-farb-
Anzeige oder die Folienbeschriftung.
Wer hier einen Fehler macht, muss oft
lange Zeit damit leben.

Weil wir wissen, was man hier alles
falsch machen kann und welche
finanziellen Folgen das hat, entwickeln
wir Logos, die mehr sind als ein
hibsches Bild. Und das mit der
gleichen Leidenschaft fur grole

wie fiir kleine Unternehmen, fiir
,Global Player” wie fur ,StartUps”.

Ein gutes Logo kann eine
ganze Geschichte erzdhlen

..und das soll es auch!

Formen, Farben, Typographie, Sprache - das
alles erzéhlt etwas Uber das Unternehmen
hinter dem Logo. Schauen Sie mal, welche
Geschichte das INVATEC-Logo erzéhlt...

The idea

Every product starts with
an idea, a potential way
to enhance performance
or solve an unmet clinical
need. The idea has yet to
take shape

INNO VATIVE TECHNOLOGIES

Development

We develop the idea,
begin to validate the
idea and it begins to
take shape and color

fec

Innovative Technologies

Innovative

We apply innovative
approaches to establish
a product design

Technologie:

We create a finished,
commercialized product
and broaden the
technology scope of
the company

,,Genau SO hatte ich mir
mein neues Logo vorgestellt.
Perfekt umgesetzt.

Vielen Dank .

Thorsten Jekel,

Jjekel&partner, Hamburg



MM Q Vom Logo zum Corporate Design
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Klarheit schaffen

Carporate Design Warre braschen st Formulare [re—— Korrespondenz EMsl

Py

Die Erarbeitung eines Corporate-

Design-Handbuches ist zeitintensiv,

ohne Frage. Zeit, die anschlieRend

aber vielfach eingespart wird, weil es

keine Fragen, keine Interpretationen,

keine Diskussionen mehr gibt.

Jeder Mensch an jedem Platz weil?,

welche Regeln bestehen und wie zu

handeln ist.

Eine wirklich gute Investition.

Regeln erkldren, Regeln Das Logo - der kleinste Nicht ,so dhnlich”, sondern Geschdftsdrucksachen, Wie melden wir uns am Telefon?
verstehen, Regeln annehmen... gemeinsame Nenner eines 100%ig, egal, wo lhre Farben die tagliche ,Visitenkarte” Wie lautet der Mailabbinder?
Corporate Design zum Einsatz kommen Auch vermeintlich Selbstverstind-

liches bedarf klarer Regeln

Auch freie Raume brauchen feste Regeln

Ab einer bestimmten Unternehmens- Von den Marken lernen...

grole und Marktbedeutung steigt die Wie perfekt ein festes Corporate

Anforderung an ein einheitliches und Design ein Unternehmensbild . i
klar definiertes Corporate Design. prégen kann, zeigen uns die m“’“‘“‘“mnwwm
Es stellt sicher, dass Ihr Unternehmen Markenartikler taglich. Dabei

mit jedem Kontakt unverwechselbar muss man gar nicht ,groR" sein,

wahrgenommen wird. um groR rauszukommen...

Das Corporate Design definiert Formen, Lassen Sie uns einfach anfangen.
Farben und Typographie, Rdume fur
Gestaltung und Freirdume fur kreative
Ideen. Es gibt vor, wie die Korrespondenz
aussehen soll oder wie die Grulformel
im Mailkontakt lautet...

Ein gutes Corporate Design-Handbuch
gibt den Menschen lhres Unternehmens
nicht nur feste Regeln an die Hand - es
schafft auch ein gutes Stiick Sicherheit

in der taglichen Arbeit. Egal, an welchem
Platz und an welchem Ort.
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PCR Paris, 200 m? PCR Barcelona, 190 m?

Nutzen Sie lhre Chance richtig

Nirgendwo treffen Sie Ihre Zielgruppe so lebendig, so geballt und
so personlich wie auf einer Messe. Nutzen Sie diese Chance und
machen Sie lhren Messeauftritt zu einem Erlebnis fr die Besucher.
Wir helfen Ihnen dabei - professionell und zielorientiert.

Innevation ... reoching unexplered farritary

DGFK Mannheim, 75 m?

..immer ein Besuchermagnet LINC Leipzig, 120 m2 Auch ,klein” ganz grof8

Das Einfamilienhaus -
fﬁ r 5 Ta ge Wundern Sie sich auch manchmal tiber die

Quadratmeterpreise fur lhre Standfléche auf
einer Fachmesse? Rechnet man dann noch
alle weiteren Kosten fiir Standbau, Personal
und Transport hinzu, kommt schnell ein
Einfamilienhaus zusammen. Oft fiir nur
3-5 Tage Messedauer. Daran kénnen wir
leider auch nichts &ndern.

Aber - wir kdnnen Ihnen helfen, jeden
einzelnen Quadratmeter so effektiv und
wirkungsvoll wie méglich zu planen und

zu gestalten.

Ganz egal, ob Sie mit einem Faltstand vor
Ort sind oder ein konventionell gebauter
Messestand zu lhrem Image passt, wir
planen, gestalten und managen Messe-
und Ausstellungssténde von 6—200 m2,
von der Einladung bis zum Standbau,
von Stockholm bis Barcelona.

* Konzept

* Organisation

« Standplanung

« Standgestaltung

* Technik

* Projektleitung vor Ort

* Logistik

,,Mein Dankeschon an alle,
die an unserem Messestand
mitgewirkt haben.

Es war wieder einmal der
gelungendste und optisch
ansprechenste Stand des
gesamten Kongresses. Und
an keinem anderen Stand war
so ein Besucherandrang.
Rundum ein voller Erfolg.”

Stefan Widensohler,
Inhaber INVATEC, Schweiz



Q Die Arbeit mit den Medien

Firalle Falle...

Waniéd
Clinical
Investigators

for @ new teectmen concept |

————
Paclitaxel-eluting balloans

A short-term therapy
for long-term success

kgzrec

Anzeigen in verschiedenen medizinischen Fachzeitschriften

Mediaplanung...

Mit welchem Medium erreiche ich meine
Zielgruppe? Wie oft? Zu welchen Kosten?
Kontaktpreis, Leser-Blatt-Bindung, Themen-
plane... eine gute Mediaplanung ist die Basis
erfolgreicher Anzeigenwerbung.

..und PR

Wer dann noch Anzeigenbudgets geschickt
mit begleitenden PR-Aktivitaten kombiniert,
der nutzt die Medien optimal fir seine
Werbung und Offentlichkeitsarbeit.

Unsere Leistungen:

 Anzeigenkonzept

« Text/Grafik/Reinzeichnung

» Mediaplanung/-abwicklung/-iiberwachung
* Pressetexte

* Redaktionsansprache

* Abwicklung und Kontrolle

BRANDT cvsian

vt Kt Gecucte | dberurs Focki e

Medium Internet/Intranet
Die Zeit der wilden Experimente im
World Wide Web ist mittlerweile vorbei.
Funktionalitét, Geschwindigkeit und
Aktualitét stehen fur Wirtschaftsunter-
nehmen wieder im Mittelpunkt eines
guten Internetkonzeptes.

Solche Konzepte erarbeiten wir fur
unsere Partner und begleiten ihre
Realisierung - sei es als klassische
HTML-Programmierung oder als Daten-
banklésung.

Und fur die interne Kommunikation ist
die Web-basierte Intranetplattform die

ideale Losung. Fragen Sie uns einfach.

Zur rechten Zelt am rechien Ot
aas ist dlie Kunst

(HSV o

HANDBALL HANDBALL

einfach da, wenn sie gebrau:htwere..‘

KRAUTH = )

[PRT e ———
mn ne

(Hsv.s

HANDBALL

Der eine will es stumpf - der andere glatt..

S )
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Anzeigenserie, die die Vielfalt der Unternehmensgruppe
medienspezifisch locker und interessant beschreibt

bierernst sein...

..wie z. B. die Sponsorenanzeige zum Handballbundesliga-
Spiel der SG Flensburg-Handewitt gegen den HSV.
Da darf dann auch ruhig mal geschmunzelt werden...
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@, die Daumen!

Anzeigen miissen ja nicht immer

Wir driicken links

Was dagegen?

Wir stirken unseres Mannschat den Riicken.

KRAUTH = )
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Image ist das Bild, das andere von uns haben

VIRSICHERUNGSDIENST (1]
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., Toll, wie ziigig und auf

den Punkt unsere kleine
Imagebroschiire von Threm
Team umgesetzt wurde. Wir
haben nur positive Resonanz-
von unseren Mitarbeitern
und von unseren Geschiifts-

Wir kinnen uns das
Wetter nicht aussuchen

Laber den Kurs bestimmen
und die Segel richtig seteen

DIRK ABELS ; S
* Imagebroschtire Unternehmensnavigation

partnern.”
Imagebroschtre Christian Graumann,
EDEKA Versicherungsdienst EDEKA Versicherungsdienst,
Hamburg

Wir lieben nicht, was perfekt ist - wir lieben, was authentisch ist

Das Image eines Unternehmens ist ein Senden wir doch die Signale, von Wir entwickeln fiir Sie und mit lhnen ein
langer, kontinuierlicher Prozess, an dem denen wir mochten, dass sie empfan- Image, das zu lhnen passt. Authentisch,
jeder Mitarbeiter mitwirkt. Jeder Kontakt, gen werden. Und senden wir sie so, lebendig, interessant, informativ.

sei er rein visuell oder im Umgang der dass wir alle Sympathien auf unserer Lassen Sie uns gleich anfangen.
Menschen miteinander, hat seine Wirkung, Seite haben... Weil wir authentisch sind

bewusst und unbewusst. Nutzen wir doch und nichts versprechen, was wir nicht

diese Erkenntnis. halten kénnen.

Der sichere Kurs zum Erfolg f 5 v = i Pk ‘ i/e
7 , VOl S B!ysfems‘

Der sichere Kurs zum Erfolg

esse managen, Prozesse optimieren Wir unterstiitzen Ihr Prozessmanagement...

Aiutanalyse Kardotochnik

..w..m..m,m.my_
PRS———
i "
- 2

Kostenanalyse Gerstepark

an Sotst o i plnen,

Individuelle Konzepte

Professionelles Personalmanagement ‘Schntatellenoptiner

0P Planung/Einsatz Kardioechriker

Bild aus Imagebroschiire I Imagebroschire Life Systems

KRAUTH medical




Alles, was informiert, inspiriert, motiviert und verkauft

o werbeverk Prospektreihe ’ V" TO Aj GC '
0 Eiro o CT b o e i fiir hochwertige f o ol
Medizintechnik

the futore

ervention

cessing
A Chs i

Tailor Your Stent

The world's largest
to the Lesion

PICA balloon - 7.00 mm

und die Sonne bleibt drauBen! e

5 Zimme, 1597 w7
el Evenen i Galeie
Ikt

A Dultune

v Tt

20-seitiger Verkaufs-
prospekt fur hochwertige
Immobilien

e §  lhre Herz- und GefaRspezialisten

Dr, med.

Rudolf Rippel

- ‘. Internist und Kardiologe ] [} ] "]
iersre sz | VON INfOrmation bis Inspiration

Interist, Kardiologe und Angiologe
Werbewerk

Fachpraxis fr
Herz- und GeféBerkrankungen,
Kardiologie, Angiologie

A SRR

Praxisfolder

Egal, welches Thema wir zusammen haben... Produktkarten als

Vertriebsunterstiitzung

wir konzipieren und gestalten Prospekte, Folder und fiir den AuBendienst

Mailings, die Spall machen. Weil sie informieren, weil
sie inspirieren oder einfach Appetit auf mehr machen.
Wir stecken voller Ideen - fordern Sie uns.

locker bis lecker

PR

Eiscappuccino

c ra n b e r ry weil kalter Kaffee einfach cool ist
hoher It an natiidichen Nahrstoffen

unden Balaststoffen
kalorienarm

Eiscappuccing

8 5o wirkt Crariberty auf . . A im Handumdrehen!
fhre Gesundhert: ] y Erhatich in den
ikt id?:";:mwggv ’ Geschmacksrichtungen
Wt Bogsr i b Mokka und

Vanille

Sa beugt Cranberry vor:
rerbesseric $ndygiens

e Wi
JEE .

Produktkatalog fiir den
weltweiten Vertrieb
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Pflege betreuen - Betreuung pflegen mmm Q

CARELINE A3~ | fordem
°
LEMBKE Servicenetz iy i
H A M B U R G ® Héusliche Kranken- und Altenpflege Hamburg ;. PFI_EGE pflegen &
" &REHA || wehnen | |fwohnen
Poststationdre integrierte Versorgung Ambulanter Pflegedienst Versorgungs-Netzwerk Norddeutsche Fachmesse 12 stationdre Pflegezentren getrgu?g/_sl-Eingchtungen
er Stadt Hamburg

1]

pflegen &
wohnen

Die demografische Entwicklung in Deutschland
zeigt deutlich, die Zahl der Menschen, die Pflege
und Betreuung auRerhalb der Familie brauchen,
steigt in den n&chsten Jahren stetig an.

Ein phantastischer Zukunftsmarkt...

Aber die ambulante und die stationére Pflege
stehen mehr und mehr im Spannungsfeld
zwischen dem sozialen Anspruch an gute und
menschliche Pflege und der Bezahlbarkeit fiir
Betroffene und Sozialtrager.

In diesem Spannungsfeld gilt es, den betroffenen
Menschen und deren Angehérigen das ,gute
Gefthl” zu vermitteln, fachlich optimal, menschlich
liebevoll, sozial lebendig und finanziell tragbar
versorgt zu werden.

Die Welt der Pflege ist auch unsere Welt...

Pflege betreuen wir seit

vielen Jahren

Sei es der lokale ambulante Pflegedienst,

die regionale Betreibergesellschaft mit den
angeschlossenen Pflegezentren und Betreuungs-
einrichtungen oder auch die Fachmesse Pflege
& Reha mit ihrer tiberregionalen Bedeutung fur
Norddeutschland.

Wir sprechen die Sprache der Pflege und
kennen die Zielgruppen, um die hart gerungen
wird, um eine wirtschaftliche Auslastung zu
erreichen und zu halten.

Und wir wissen um die Bedeutung, &ffentlich-
keitswirksame Kommunikation zu betreiben.

Denn die Pflege steht im Focus der Medien.



Moderne Architektur in schéner Umgebung

Pflege betreuen - Betreuung pflegen

Liebevolle Betreuung

Die Macht des Wortes
und die Kraft der Bilder

Eine Leistung so zu beschreiben, dass der
Leser sie versteht, ist Grundvoraussetzung
fur eine wirkungsvolle Kommunikation.
Anschaulich, gut gegliedert und lesbar
portioniert sollte ein Text sein. Vor allem
aber muss das geschriebene Wort
Leistungen verbindlich beschreiben

und das rationale Bedrfnis befriedigen,
eine Zusage ,schwarz auf weil” zu
besitzen.

Die emotionalen Botschaften kénnen
tber starke Bilder viel besser transportiert
werden.

,Ein Bild sagt mehr als 1000 Worte"...
dieser Grundsatz gilt heute mehr denn je,
in einer Zeit, in der wir (iberfrachtet werden
mit Meldungen und Informationen. Bilder
erzéhlen Geschichten, Bilder wecken Emo-
tionen und Bilder gelten als authentisch.
Pflege, als sehr persénliche Leistung von
Mensch zu Mensch, kann durch gute Bilder

.erlebbar” gemacht werden. Kein Wort kann

die besondere Atmosphére einer Pflege-
einrichtung so anschaulich beschreiben,
wie ein Bild.

Der Mensch denkt und fdhlt in Bildern.
Nutzen wir diese Moglichkeit. Mit einftihl-
samen Bildern, die Lust machen auf eine
neue Umgebung - die Umgebung lhres
Hauses.

2%

Begegnung und Entspannung

Professionelle Pflege

Spiel und Geselligkeit Das gute Gefihl, alles richtig

gemacht zu haben..

Fir dieses Lédcheln
tun wir alles...
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Werbung & Kommunikation

kiwords GmbH

Agentur fur Werbung & Kommunikation

Konigsreihe 20, 22041 Hamburg

Telefon (040) 65 88 1694
Telefax (040) 689 12 707
E-Mail: info@kiwords.de
www.kiwords.de

fiir Sie und aus dem Effeff

Printmedien
Prospekt

Katalog
Gebrauchsanweisung
Mailing

Internet
Kommunikationskonzept
Webdesign
Programmierung

Messe/Event
Standkonzeption
Gestaltung und Grafik
Logistik

Management vor Ort

Medien

Mediaplanung
Anzeigengestaltung
Mediaabwicklung und Kontrolle
PR-Redaktion

Medienkontakt

Spektrum
BtoB | BtoC
Investitionsgtiter
Konsumgtiter
Dienstleistung

Leistungen

Konzept

Text

Satz | Reinzeichnung
Grafikdesign
Produktionsabwicklung




